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modulo 16 - attività 42
per ragazzi

alleg
ato

nel CD

Pubblicita’ no ___

1. Che cosa ti “colpisce” maggiormente di questa pubblicita’ (emozioni a caldo)

2. A tuo avviso, quale messaggio intende trasmettere questo video pubblicitario?

3. Quale modello affettivo - sessuale viene trasmesso attraverso questa pubblicita’?

MODELLI AFFETTIVI - SESSUALI
ATTRAVERSO LA PUBBLICITÀ

Pubblicita’ no ___

1. Che cosa ti “colpisce” maggiormente di questa pubblicita’ (emozioni a caldo)

2. A tuo avviso, quale messaggio intende trasmettere questo video pubblicitario?

3. Quale modello affettivo - sessuale viene trasmesso attraverso questa pubblicita’?

Pubblicita’ no ___

1. Che cosa ti “colpisce” maggiormente di questa pubblicita’ (emozioni a caldo)

2. A tuo avviso, quale messaggio intende trasmettere questo video pubblicitario?

3. Quale modello affettivo - sessuale viene trasmesso attraverso questa pubblicita’?


